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O mnie

Czes¢, nazywam sie Agnieszka Mamet.

0d 17 lat prowadze e-commerce. Przez 16 lat
prowadzitam sklepy w bardzo konkurencyjnych branzach
zarébwno e-commerce jak i stacjonarne.

Od ponad roku dziatam w tym co zawsze mnie
inspirowato, czyli w marketingu online. Pomagam firmom
skalowac biznesy i tworzy¢ stabilne marki.
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Wstep

TEMATY E-MAILI, KTORE
SPRZEDAJA

Temat wiadomosci e-mail to najwazniejszy element, ktory decyduje o tym, czy
odbiorca otworzy Twoja wiadomosé.

Skuteczna kampania e-mailowa zalezy od tego, jak dobrze uda sie przyciggnac¢ uwage
odbiorcy juz w jego skrzynce odbiorczej. Ten e-book dostarcza 99 gotowych
przyktadow tematow, ktére mozna dostosowac do réznych kampanii.

Kampanie Clik to Open
mailowe Rate

Baza Klientow Tematy e-
maili
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DLACZEGO TEMAT E-
MAILA JEST WAZNY?

Temat e-maila to Twoja jedyna
szansa, by przyciagna¢ uwage
odbiorcy w petnej konkurencji
skrzynce odbiorczej.

ZNACZENIE PIERWSZEGO
WRAZENIA:

Badania pokazuja, ze 47%
odbiorcow decyduje sie otworzyé
wiadomos¢ na podstawie samego
tematu.

JESLI NIE PRZYKUJESZ
UWAGI OD RAZU

To mozesz prowadzi¢ kampanie
reaktywujace. Ale w nich réwniez
musisz uzy¢ tematow, ktére zwrdca
uwage czytelnikal!
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Kluczowe praktyki przy
tworzeniu tematow e-maili

1.PERSONALIZACJA

Tworz tematy personalizowane, np. z imieniem odbiorcy, maja nawet 0 26%
wyzszy wskaznik otwar¢ niz tematy standardowe. Przyktad: ,,Czes¢ [Imie],
mamy dla Ciebie specjalng oferte!”.

2. POCZUCIE PILNOSCI I

EKSKLUZYWNOSC

Stosuj frazy, ktore sugeruja ograniczony czas na reakcje, zwiekszaja one
szanse na otwarcie wiadomosci. Przyktady: ,,Ostatnia szansa! Tylko do
potnocy!” albo ,,Ekskluzywna oferta dla naszych VIP-ow!”

3. ZWIEZt0SC

Krotsze tematy majg lepsza skutecznos$é, szczegolnie na urzadzeniach
mobilnych. Idealna dtugosé to 20-50 znakow. Przyktad: ,,Masz 24 godziny
na decyzje!”.
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Najlepsze tematy w réznych
typach kampanii

TEMATY NA PROMOCJE I OFERTY SPECJALNE:

"Znizka tylko do potnocy! Nie przegap!"

"Ostatnia szansa na 50% rabatu!"

"Specjalna oferta tylko dla Ciebie!"

"Odbierz swdj prezent! T Tylko dzis!"

"Tylko przez 24h: Ekskluzywna oferta!”

. "Znizka, o ktorej zawsze marzytes!"

. "Czas na oszczedzanie — sprawdz nasze promocje!"
. "Nie czekaj! Twoja wyjatkowa oferta wygasa dzis!"
. "Tylko teraz! Skorzystaj z tej niesamowitej okazji!"
. "Kup jeden, otrzymaj drugi za darmo!"

. "Czas na wielkie oszczednosci — sprawdz!"

. "Zgarnij swéj rabat, zanim zniknie!"

. "Nasze najlepsze ceny w historii!"

. "Twoja ulubiona oferta wraca! Skorzystaj teraz!"

. "Ostatnie dni na skorzystanie z tej wyjagtkowej oferty!"
. "Oferta nie do odrzucenia — tylko do konca dnia!"
. "Wielka wyprzedaz! Wszystko musi znikng¢!"

. "Tylko dla VIP6w: Ekskluzywne oferty czekaja!"

. "Darmowa dostawa + specjalny rabat tylko dzis!"
. "Oferta tygodnia: Nie przegap tej okazji!"
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Najlepsze tematy w réznych
typach kampanii

TEMATY NA WPROWADZENIE NOWEGO PRODUKTU/UStUGI:

21. "Nowosc¢! Zobacz, co dla Ciebie przygotowalismy!"

22. "Sprawdz nasz najnowszy produkt — Bedziesz zachwycony!"
23. "Odkryj, co wtasnie pojawito sie w naszej ofercie!"

24. "Premiera! Nowy produkt juz dostepny!"

25. "Jestesmy podekscytowani! Nowos¢ juz czeka!"

26. "Odkryj przyszto$s¢ — Zobacz nasza najnowszg innowacje!"
27. "Nasz nowy produkt zmieni zasady gry!"

28. "Nie przegap! Nowa kolekcja juz dostepna!"

29. "Poznaj nowy standard doskonatosci!"

30. "Jestes pierwszg osoba, ktdéra dowiaduje sie o tej nowosci!"
31. "Czas na co$ zupetnie nowego — Sprawdz teraz!"

32. "0Odkryj nasze najnowsze rozwigzanie — tylko dla Ciebie!"
33. "Nowos¢, ktéra zrewolucjonizuje Twoje zycie!"

34. "Pierwszy rzut oka na naszg najnowszg oferte!"

35. "Zaskoczymy Cie nowym produktem — Zobacz!"

36. "Przetomowa nowos¢ — Sprawdz, zanim inni to zrobig!"

37. "Nowy produkt, ktérego potrzebujesz w swoim zyciu!"

38. "Nie uwierzysz, co wtasnie wprowadzilismy!"

39. "Zupetnie nowa technologia — Sprawdz teraz!"
40. "Przywitaj nasz nowy produkt z wielka radoscig!"
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Najlepsze tematy w réznych
typach kampanii

TEMATY NA KAMPANIE EDUKACYJNE/PORADNIKOWE:

41. "5 sposobdw na lepsza organizacje swojego czasu!"

42. "Jak wprowadzi¢ pozytywne zmiany w swoim zyciu!"

43. "Naucz sie tego triku i oszczedzaj czas kazdego dnia!"

44. "Twoje pytania — Nasze odpowiedzi: Kompletny poradnik!"
45. "Sprawdz te porady, aby podnies¢ swoje umiejetnosci!"

46. "Jak osiggnac wiecej, robigc mniej!"

47."Czy robisz ten jeden btad? Dowiedz sie, jak go unikac!"

48. "Oto jak osiggnac swoje cele szybciej!"

49. "Poznaj tajemnice efektywnego planowania!"

50. "Jak wprowadzi¢ te proste zmiany i zobaczy¢ réznice!"

51. "Niezawodne sposoby na poprawe Twojego dnia!"

52. "Najlepsze strategie, ktére pomoga Ci osiggnac sukces!"

53. "Sprawdz, jak mozesz to zrobi¢ lepiej!"

54. "Poradnik krok po kroku do osiggniecia Twoich celéw!"

55. "Jak zwiekszy¢ swojg produktywnos¢ w 3 prostych krokach!"
56. "Najlepsze praktyki, ktore naprawde dziatajg!"

57. "Nie popetniaj tych bteddéw — Sprawdz, jak ich unikac!"

58. "Osiaggnij wiecej dzieki tym prostym wskazéwkom!"

59. "Jak unika¢ najczestszych putapek w codziennych zadaniach!"
60. "Sekret sukcesu, ktéry kazdy powinien znad!" 0

) 3 Y4
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Najlepsze tematy w réznych
typach kampanii

TEMATY NA BUDOWANIE ZAANGAZOWANIA (CTA):

61. "Opowiedz nam, co myslisz!"

62. "Jestesmy ciekawi Twojej opinii!"

63. "Co o tym sadzisz? Daj nam zna¢!"

64. "Masz pytania? My mamy odpowiedzi!"

65. "Chcemy ustyszec Twojg opinie — Zapisz sie do ankiety!"
66. "Dotacz do dyskusji i podziel sie swoimi przemysleniami!"
67."Zostaw swoj komentarz — Chcemy to ustyszec!"

68. "Pomdz nam stac sie lepszymi dzieki Twojej opinii!"

69. "Twoje zdanie sie liczy! Sprawdz, jak mozesz pomoc!”

70. "Dotacz do spotecznosci i podziel sie swoimi pomystami!"
71. "Twoja opinia ma znaczenie — Daj nam znac!"

72. "Powiedz nam, co myslisz i zdobadz nagrode!"

73. "Masz pytania? Czekamy na nie!"

74. "Opowiedz nam o swoim doswiadczeniu!"

75. "Chcemy, aby$ byt czescig naszej historii — Dotacz teraz!"
76. "Pomdz nam ulepszac naszg oferte dzieki Twojej opinii!"
77."Twoja opinia zmienia naszg przysztos¢ — Dziekujemy!"
78. "Powiedz nam, co o tym myslisz — Twoje zdanie sie liczy!"
79. "Chcemy wiedzieé, co sadzisz — Napisz do nas!"

80. "Wez udziat w naszej ankiecie i pomdz nam by¢ lepszymi!"

Cn-=
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Najlepsze tematy w réznych
typach kampanii

TEMATY NA BUDOWANIE LOJALNOSCI I RELACJI:

81. "Dziekujemy, ze jestes z nami — Oto prezent dla Ciebie!"

82. "Jestes dla nas wyjatkowy — Sprawdz, co dla Ciebie mamy!"

83. "Twdj sukces jest naszym sukcesem — Gratulujemy!"

84. "Cenimy Cie — Oto cos$ specjalnego!"

85. "Twoj wktad jest dla nas wazny — Dziekujemy!"

86. "Dziekujemy za zaufanie — Zobacz, co dla Ciebie przygotowalismy!"
87. "Twoja lojalno$¢ ma dla nas znaczenie — Dziekujemy!"

88. "Jestes czescig naszej rodziny — Czas na cos specjalnego!"

89. "Cieszymy sie, ze jeste$ z nami — Sprawdz, co mamy dla Ciebie!"
90. "Zostan z nami na dtuzej — Mamy co$ wyjatkowego!"

91. "Dziekujemy, ze wybierasz nas — Oto co$ w podziekowaniu!"

92. "Jestes czescig naszego sukcesu — Dziekujemy!"

93."Z Toba w naszych szeregach osiggamy wiecej!"

94. "Doceniamy Twoje wsparcie — Sprawdz nasza niespodzianke!"
95. "Jestes dla nas wazny — Dziekujemy za Twoje wsparcie!"

96. "Zostan z nami na dtuzej i korzystaj z wyjatkowych korzysci!"
97."Twoje zaufanie to dla nas wyrdznienie — Dziekujemy!"

98. "Zaufaj nam jeszcze raz — Nie pozatujesz!”

99. "Dziekujemy, ze jeste$ z nami — Czekaja na Ciebie niespodzianki!"

Te perswazyjne tematy maili pomoga Ci w
przyciagnieciu uwagi odbiorcow, zwiekszeniu
zaangazowania i osiggnieciu zamierzonych celéw w
kampaniach mailowych, bez wzgledu na branze.
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Jak tworzyc¢ tematy krok po

kroku

BURZA MOzZGOW

Zbierz kilka os6b i wymyslaj rozne
warianty tematow. Jak nie masz

wspotpracownikow podziel sobie to

zadanie na kilka dni. Kazdego dnia
wpadajg nowe pomysty!

@ TESTOWANIE A/B

Przeprowadz testy A/B. Sprawdz,
ktore tematy najlepiej dziataja na
Twoich odbiorcow.

NAJCZESTSZE BLEDY:

Unikaj zbyt ogolnych lub

wprowadzajgcych w btad tematdw.

Przyktad: ,,Najlepsza oferta w
historii” — jesli nie ma pokrycia w
tresci, odbiorcy przestang ufac
Twoim wiadomosciom.

DZIAtAJ

Tworz kampanie mailowe i zawsze
miej z tytu gtowy, ze baza mailowa
to ogromny potencjat a e-mail
marketing to najtansze narzedzie
marketingowe!

WWW.REALLYGREATSITE.COM

EMAIL
MARKETING

Tworzenie skutecznych
tematow e-maili to sztuka
balansowania pomiedzy
przyciaganiem uwagi a
dostarczaniem wartosci.

Testuj rozne warianty,
personalizuj i dbaj o to, by
Twoje wiadomosci
odpowiadaty na potrzeby
odbiorcow.

POWODZENIA!
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